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CRITERIS D’ADJUDICACIO CONCURS DISSENY | IMPRESSIO

Clausula X. Criteris de valoracio de les ofertes

L'oferta economicament més avantatjosa es determinara tenint en compte la relacié cost-eficacia
d'acord amb la totalitat de la proposicio.

1. Els criteris vinculats a I'objecte del contracte avaluables de forma automatica i que serviran de
base per a I'adjudicacié del contracte son els segients (a incloure en el sobre 3).

A. Per l'oferta economica, fins a 55 punts
B. Per la proposta técnica, fins a 45 punts.

Els calculs o férmules aplicables per obtenir la puntuacié esmentada seran els segtients:

SERVEI PERMANENT DE DISSENY, PRODUCCIO/IMPRESSIO | INSTAL:LACIO D’ELEMENTS
INFORMATIUS ADRECATS ALS USUARIS DEL CAMPUS VALL D’HEBRON
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1 | CRITERIS AVALUABLES D'APRECIACIO AUTOMATICA 55,00

1.1 [ PUNTUACIO DE L'OFERTA ECONOMICA

1. PREUS DISSENY + ORIGINAL + ADAPTACIONS + PRODUCCIO IMATGES AMB MITJANS
PROPIS
Tractant-se d’ofertes amb diversos imports unitaris, cal obtenir un “valor de referéncia” que permeti
comparar les ofertes econdmiques dels diferents licitadors. Aquest valor de referéncia és el
resultant de la suma dels imports de cada bloc del material requerit en I'annex X de Proposicio
Economica. La xifra resultant d’aquesta suma sera la que determinara els punts totals obtinguts.

La puntuaci6 final per a cadascuna de les empreses concursants s'obtindra aplicant la segiient
férmula:

P = Punts criteri econdmic

IL = Import de Licitacio 5
Om=0Oferta Millor (preu més baix de I'element ofert per les empreses).
O, = Ofertes a Valorar
VP = Valor de Ponderaci6
0y—0. 0y—0. 1
Pv= [1 — (—” m)] x P Pv= [1 — (—” m)x (—)] x P
IL IL VP
Un cop obtinguda la puntuacié parcial per cadascun dels apartats es fara un sumatori de tots ells i
el resultant es dividira per les 2 partides que s’han de valorar econdmicament que es troben a
annex 1 i es multiplicara pel maxim de 5 punts que es poden obtenir. El resultat d’aquestes
operacions sera la puntuacié obtinguda per I'empresa per I'oferta economica.
2. PREUS IMPRESSIO/PRODUCCIO + 3. PREUS COL*LOCACIO DE CARTELLS A LES
INSTAL-LACIONS DEL CAMPUS +
Tractant-se d’ofertes amb diversos imports unitaris, cal obtenir un “valor de referéncia” que permeti
comparar les ofertes economiques dels diferents licitadors. Aquest valor de referéncia és el resultant
de la suma dels imports de cada bloc del material requerit en I'annex 1 de Proposicié Economica.
La xifra resultant d’aquesta suma sera la que determinara els punts totals obtinguts.
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La puntuacié final per a cadascuna de les empreses concursants s'obtindra aplicant la segient
férmula:
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P = Punts criteri economic

IL = Import de Licitacio

Om=0ferta Millor (preu més baix de I'element ofert per les empreses).
, = Ofertes a Valorar

VP = Valor de Ponderacio

Po=[1-(222)]xp  Pv=[1-(2222)x ()] xP

IL IL VP

Un cop obtinguda la puntuacié parcial per cadascun dels apartats es fara un sumatori de tots ells i el
resultant es dividira per les totes les partides que s’han de valorar economicament que es troben a I'annex
1i es multiplicara pel maxim de 25 punts que es poden obtenir. El resultat d’aquestes operacions sera la
puntuacié obtinguda per I'empresa per I'oferta econdmica.
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PUNTUACIO DEL CALENDARI DE PRODUCCIO (incloure en el sobre 2)

Les empreses licitadores podran presentar oferta de calendari d’execucié de les feines requerides que,
si millora els minims exigits, puntuara fins a un maxim de 25 punts.

La puntuacié final per a cadascuna de les empreses concursants s'obtindra aplicant la seglient férmula:

P = Punts obtinguts

IL = Import de Licitacié

On=0ferta Millor (temps més curt de I'element ofert per les empreses).
O, = Ofertes a Valorar

VP = Valor de Ponderaci6

- e - (25 ()] xo
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2.1

Disseny i originalitat en la proposta del Briefing

Disseny, originalitat i notorietat en la creativitat plantejada: capacitat de la proposta per captar I'atencio
del public de manera efectiva i sorprenent*

Disseny, originalitat i notorietat en la creativitat plantejada: capacitat de la proposta | 7 punts
per captar I'atencié del public de manera efectiva i sorprenent*

*la puntuacié d’aquest punt es puntejara amb el seglients criteris, amb una totalitat de 7
punts.

Proposta Creativa 4 punts

Viabilitat de la proposta en diferents | 3 punts
adaptacions
Alineaci¢ del to del missatge als objectius de comunicacié: idoneitat del llenguatge | 2 punts
i la imatge als diferents objectius marcats anteriorment
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Alineacié del missatge amb el target: que s’hagi identificat correctament al public | 2 punts
objectiu.
Proposta comprensible: capacitat de la proposta per explicar totes les necessitats | 2 punts
comunicatives de forma senzilla i dptima.
Aplicaci6 correcta a tots els formats. Declinacié i derivacié dels formats i capacitat | 2 punts
d’aplicar-los a formats digitals.
Adequacié de la proposta al context comunicatiu. Coheréncia de la proposta amb | 2 punts
el to i llenguatge I'Hospital Universitari Vall d’'Hebron.
Aplicacio de la linia grafica corporativa. Coheréncia de la proposta amb el I'aplicacié | 3 punts
del manual d’identitat corporativa de I'Hospital Universitari Vall d’'Hebron.

2.2 | EQUIP ASSOCIAT AL PROJECTE

Es tindra en compte quina és la proposta que aporta el millor equip associat al
projecte, en el sentit que sigui el més completa i més detallada possible i que millor
s’adapti a les necessitats de 1'objecte del contracte.

- Descripcio de I’equip huma fins a 7 punts 7,00

Aquesta sera la proposta que obtindra la millor puntuacio i per comparacio es fara
’assignacio de punts a la resta d'ofertes presentades.

2.3 | MOSTRA DE PROJECTES ANTERIORS

Mostra de projectes realitzats en altres hospitals. Caldra presentar la descripci6 de
maxim 1 full d’extensi6é d’almenys 5 projectes realitzats en altres hospitals sense
limit temporal.

La mostra de projectes realitzats es valorara:
- amb 1 punt extra a partir del 5é fins a un maxim de 5 punts.

- el disseny fins a un maxim de 3 punts.

8,00

2.4 VALORACIO DE LA MOSTRA

Es demana una proposta de materials per valorar la qualitat i el resultat de la
produccid, tal i com s’indica a I’annex 2.

Caldra aportar una descripcio i una mostra dels elements proposats. Es valorara:

- Qualitat del producte...fins a 5 punts
o . 10,00

- Impressio i color...fins a 5 punts

L’entrega de les mostres s’hauran de presentar abans de I'altim dia de la

presentacio de les ofertes. S’hauran d’entregar al departament de Comunicacio,

ubicat a D’edifici de I’Antiga Escola d’Infermeria, 3a planta, Comunicacio i

Imatge, a I’atencio de Jalia Areny

PUNTUACIO TOTAL | 100,0
0
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